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Kids India 2025 startet mit starken Impulsen in Mumbai
= Messe-Highlights: Produktneuheiten und Konferenzprogramm

= Hosted Buyer Programm schafft exklusive Geschaftschancen

Der Countdown lauft: Vom 6. bis 8. Oktober 6ffnet die Kids India ihre Tore und bringt
die internationale Spielwarenbranche in Mumbai zusammen. Fachbesucherinnen und
-besucher durfen sich auf spannende Produktneuheiten, ein abwechslungsreiches
Rahmenprogramm und vielfaltige Networking-Mdéglichkeiten freuen. Organisiert wird
die Branchenplattform von der Spielwarenmesse India Pvt. Ltd., einer Tochtergesellschaft

der Spielwarenmesse eG.

Fokus auf Wissenstransfer und Innovation

Das diesjahrige Konferenzprogramm rickt zukunftsweisende Themen in den
Mittelpunkt. Diskutiert werden aktuelle Branchenthemen wie der Aufbau eines Toy
Safety Ecosystems in Indien, die Rolle von Smart Toys sowie der Einfluss von KI und
digitaler Technologie auf das Spielverhalten. Auch gesellschaftlich relevante Fragen
stehen auf der Agenda: Die Session , Toys Without Barriers” beleuchtet die Bedeutung
von Inklusion durch barrierefreie und genderneutrale Spielwaren. Eine weitere
Diskussionsrunde mit dem Titel ,,From Importer to Exporter: India’s Rising Global
Footprint in the Toy Industry” thematisiert Indiens Entwicklung von einem
importgetriebenen Markt hin zu einem wichtigen Produktions- und Exportstandort.
Die Sessions sind darauf ausgelegt, Fachbesucherinnen und Einkdufern neue
Erkenntnisse, praxisnahe Strategien und ein Verstandnis fir die globalen Trends zu

vermitteln, welche die Zukunft der Spielwarenbranche pragen.

Starke Beteiligung und neue Produkte

Das Hosted Buyer Programm verspricht wertvolle Geschaftskontakte und st6B3t bereits im
Vorfeld auf groBBe Resonanz. Zahlreiche regionale Industrieverbdnde aus ganz Indien
unterstitzen die Messe und unterstreichen ihre wachsende Bedeutung fur die Branche.
Einkduferinnen und Fachbesucher aus Gujarat, Karnataka, Tamil Nadu, Delhi,
Westbengalen, Pune, Madhya Pradesh, Rajasthan und weiteren Regionen werden
erwartet. Flr zusatzliches Interesse sorgen zahlreiche Produktneuheiten — darunter die

7-Zoll-Actionfiguren von Cricket Icons, einer Premium-Linie, die Cricket-Fandom und
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Sport-Souvenirs auf das nachste Level hebt. ,Die Kids India ist die perfekte Plattform,
um zu zeigen, wie Cricket Icons das Fan-Engagement in der Spielwarenbranche neu
definiert hat”, betont Saurabh Gajbi, Director von Infinity Toy Tronics. Wie sie weiter
mitteilt, habe dem Unternehmen die Uberwaltigende Resonanz seit dem Marktstart das
Vertrauen gegeben, in das Segment hochwertiger Actionfiguren zu expandieren und
Sammlerstiicke zu schaffen, mit denen sich Fans aller Altersgruppen identifizieren

kénnen.

.Die Kids India ist eine unverzichtbare Plattform fir die indische und internationale
Spielwarenbranche. Sie férdert nicht nur den Wissensaustausch, sondern auch den
Ausbau globaler Netzwerke und Geschaftsbeziehungen”, resimiert Tanu Ailawadi,

Geschaftsflhrerin der Spielwarenmesse India Pvt. Ltd.

Bildmaterial steht Ihnen unter www.world-of-toys.org/media zur Verfigung.

25.9.2025 - le

Spielwarenmesse India Pvt. Ltd.

Am 1. April 2016 eroffnete die Spielwarenmesse eG mit der Spielwarenmesse India Pvt. Ltd. in New Delhi
einen Standort in einem der wichtigsten Wachstumsmarkte weltweit. Das Unternehmen ist mit der
Organisation der Fachmesse Kids India beauftragt, die seit 2013 jahrlich in Mumbai stattfindet.

Spielwarenmesse eG

Vielseitig aufgestellt und international ausgerichtet — so reprasentiert die Spielwarenmesse eG die
Spielwarenbranche und weitere Konsumgutermarkte. In seiner Rechtsform als Genossenschaft ist das
Unternehmen einzigartig unter den Messegesellschaften und duBerst erfolgreich: Das 60-koépfige Team
agiert von der , ToyCity” Nirnberg aus und wird durch Reprasentanten in Uber 100 Landern unterstitzt.
Im Portfolio befinden sich zwei Weltleitmessen: Die Spielwarenmesse in Nirnberg ist im B2B- und die SPIEL
in Essen im B2C-Bereich international fihrend. Hinzu kommen die Kids India in Mumbai sowie das
Messeprogramm World of Toys by Spielwarenmesse, das Herstellern mittels Gemeinschaftsbeteiligungen
in Hongkong, Tokio und New York Eintritt in neue Markte erdffnet. Eigene Tochterunternehmen an
den wichtigen Standorten China und Indien sorgen fir die entsprechende Expertise direkt vor Ort. Durch
das geballte Know-how sowie das globale Netzwerk entwickeln sich die Messemacher immer starker
zu Impulsgebern und Wegbereitern von Branchenthemen und Trends. Als jingstes Beispiel dient die
BRANDmania, die das Thema Lizenzen und Partnerschaften in Essen unkonventionell und zukunftstrachtig
abbildet. Sowohl mit ihren Veranstaltungen als auch Online-Angeboten ist die Spielwarenmesse eG
ganzjahrig aktiv (www.spielwarenmesse-eg.de).
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