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BRANDmania: Europas gréBtes B2B-Networking-Festival fir Lizenzen und
Kooperationen
= Innovatives Event-Konzept mit neuen, starken Impulsen

= Zwei Tage voller Inspiration, Networking und Trend-Insights

Am 24. und 25. Juni bringt die BRANDmania erneut zentrale Akteure der Lizenz- und
Markenwelt in Essen zusammen. In der auBergewdhnlichen Industriekulisse des
UNESCO-Weltkulturerbes Zeche Zollverein knUpft das gréBte B2B-Networking-Festival
far Lizenzen und Kooperationen an sein bewdhrtes Konzept an — erstmals unter dem
neuen Namen BRANDmania. Markenunternehmen, Lizenzgeber und Agenturen
kommen zusammen, um Kooperationen anzusto3en, kreative ldeen weiterzuentwickeln
und branchenlbergreifende Synergien zu schaffen. Ein vielseitiges Eventformat stellt
Austausch, Know-how und Erlebnis in den Mittelpunkt und wird durch ein inspirierendes

BUhnenprogramm erganzt.

Hochkaratige Teilnehmer und starke Markenwelten

,Die. BRANDmania steht als zentrale Plattform fur Austausch auf Augenhohe,
neue Partnerschaften und echte Business-Potenziale. Wir bringen die richtigen Player
zusammen, woraus die spannendsten  Kooperationen entstehen”, erklart
Geschaftsfihrer Christian Ulrich. Mit dabei sind fihrende internationale Unternehmen
wie Hasbro, Mattel, Paramount Global, RTL Consumer Products, Seven.One Licensing,
Universal Products & Experiences, Warner Bros. Discovery und WildBrain CPLG. Auch
The Pokémon Company International, Studio 100 und Sesame Workshop er&ffnen
zahlreiche AnknUpfungspunkte fir Kooperationen. Erganzt wird das Line-up durch
spannende Newcomer: F.C. Industries aus Pakistan, JETRO Japan External Trade
Organization, Kinder GPT, Living Puppets und TUV Rheinland. Damit werden die Bereiche
Entertainment, Fashion, Food, Medien, Publishing, Spielwaren, Spielzeugsicherheit und

Sport gezielt vernetzt.

Zwei Tage Inspiration, Networking und Erlebnis
Die Teilnehmenden der BRANDmania erwartet ein vielseitiges Eventkonzept mit
gezieltem Matchmaking. Das entsprechende Tool, das den Austausch untereinander

fordert, wird Mitte Mai freigeschaltet. Tickets und das Programm sind Uber die offizielle
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Website erhaltlich: www.brandmania.events. Fir den Handel steht ein ermaBigtes Retail-

Ticket zur Verfligung. Katrin Stérr, Head of BRANDmania, hebt die Neuerungen der
Veranstaltung hervor: ,Vor Ort gibt es mehr Networking-Lounges, abwechslungsreiche
Erlebnisflachen und auch die eine oder andere Uberraschung, die fiir zusétzliche Impulse
sorgt.” Hinzu kommen exklusive Screenings — u. a. von Warner Bros. Discovery — sowie
eine Walking-Act-Parade und Aktionen rund um verschiedene Markenjubilden. Auch
kulinarisch setzt die BRANDmania Akzente: Streetfood im Event-Style sowie ein
vielfaltiges Getrankeangebot sind im Ticket inbegriffen. Den perfekten Ausklang des
ersten Tages bildet die BRANDmania Party in einzigartiger Festival-Atmosphdare zwischen

Industriekultur und Innovation.

Auf der Blhne: Trends, Insights und Best Practice

Ein zentrales Element ist das neukonzipierte Buhnenprogramm , The Stage” — prasentiert
und kuratiert von Licensing International Germany. Es umfasst Vortrage, Panels und Best-
Practice-Beispiele entlang der drei Themenbereiche: , Licensing & Collabs”, ,,Brands, Fans
& Audiences” sowie ,Brands @ Retail”. Den Startschuss gibt Petra Strobl (Licensing
International Germany) mit ersten Einblicken in die Zahlen und Trends aus der aktuellen
.Global Licensing Industry Study 2026". Ines Imdahl (Grinderin rheingold salon,
Marktforscherin & Psychologin) réumt unter der Headline , GenZ endlich verstehen” mit
Vorurteilen auf. Wie aus Megatrends echte Einkaufserlebnisse werden, veranschaulicht
die renommierte Retail-Expertin Silvia Talmon. Zudem liefern Isabelle Tambue und Bulent
Ozdemir von der Erfolgsmarke Essence unter dem Motto ,Fearless & Fun” Best-Practise-
Insights zu ihrer ,Social First”-Strategie. Fir weitere Inspiration sorgt der Vortrag
»Collabs that kick ass and blow your mind!” von Eva Stemmer und Jérg Meister (Collab
Culture). Auch das beliebte ,blindmate”-Format ist wieder Teil des Programms —

prasentiert von den Markenkupplern. Diesmal sucht Duolingo das perfekte Match.

Erfolgreiche Kooperationen und neue Impulse

Wie erfolgreiche Partnerschaften funktionieren, zeigt die BRANDmania in Form ihrer

BRANDbabys. Kooperationen wie Rewe x Bavaria Media Licensing (,Frida Kahlo”),

Undercover x WildBrain CPLG (,, Wednesday — Black is my happy colour”), Schmidt Spiele

x Gomazing (,,Mensch argere Dich nicht!” Firmenspiele) oder Haba x Studio 100 (,,Die

Biene Maja”) verdeutlichen das Potenzial branchenibergreifender Zusammenarbeit. Ein
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besonderer Fokus liegt auf dem BRANDbaby Award, der im letzten Jahr erstmals
von Licensing International und der BRANDmania verliehen wurde. Die Kooperation
Condor x Mattel (,,Barbie”) erhielt den Titel ,BRANDbaby des Jahres 2025" und gilt als

hervorragendes Beispiel fur erfolgreiche Markenallianzen.
. Mit ihrem einzigartigen Mix aus Networking, Content und Erlebnis ist die BRANDmania
der zentrale Treffpunkt fur die Lizenz- und Markenbranche — und setzt im Juni erneut

starke Impulse far die Zukunft”, resimiert Christian Ulrich.

Bildmaterial steht lhnen unter www.spielwarenmesse-group.com/media zur Verfligung.

29.4.2026 — le/sw

Uber die BRANDmania

Die BRANDmania ist ein B2B-Networking-Event rund um Markenkooperationen, Partnerships und Licensing
mit dem Ziel, Unternehmen, Marken und potenzielle Kooperationspartner branchenlibergreifend
zusammenzubringen. Die nachste BRANDmania findet am 24. und 25. Juni 2026 in der Grand Hall der
stillgelegten Zeche Zollverein in Essen statt.

Spielwarenmesse eG

Vielseitig aufgestellt und international ausgerichtet — so reprasentiert die Spielwarenmesse eG die
Spielwarenbranche und weitere Konsumgttermarkte. In seiner Rechtsform als Genossenschaft ist das
Unternehmen einzigartig unter den Messegesellschaften und auBerst erfolgreich: Das 60-kdpfige Team
agiert von der , ToyCity” Nurnberg aus und wird durch Reprdsentanten in Uber 100 Landern unterstitzt.
Im Portfolio befinden sich zwei Weltleitmessen: Die Spielwarenmesse in Nirnberg ist im B2B- und die SPIEL
in Essen im B2C-Bereich international fihrend. Hinzu kommen die Kids India in Mumbai sowie das
Messeprogramm World of Toys by Spielwarenmesse, das Herstellern mittels Gemeinschaftsbeteiligungen
in Hongkong, Tokio und New York Eintritt in neue Markte erdffnet. Eigene Tochterunternehmen an
den wichtigen Standorten China und Indien sorgen fur die entsprechende Expertise direkt vor Ort. Durch
das geballte Know-how sowie das globale Netzwerk entwickeln sich die Messemacher immer starker
zu Impulsgebern und Wegbereitern von Branchenthemen und Trends. Als jungstes Beispiel dient
die BRANDmania, die das Thema Lizenzen und Partnerschaften in Essen unkonventionell und
zukunftstrachtig abbildet. Sowohl mit ihren Veranstaltungen als auch Online-Angeboten ist die
Spielwarenmesse eG ganzjahrig aktiv (www.spielwarenmesse-group.com).
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